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CONSULTORIA
QUE ENTREGA
DINAMISMO
PLANEJAMENTO,
EXECUCAO
& RESULTADO
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PESQUISA

Imersdo, Mercado,
Consumo, Concorréncia Direta,
Indireta e Tendéncias
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CRONOGRAMA

Distribuir agées em ordem
de prioridade no espago
de 6 meses a1ano
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DIAGNOSTICO

Andlise Pontos Fortes, Fracos,
Oportunidades e Ameagas no
ambiente interno e mercado

6/

EXECUGAO

Gestdio de criagdo e investimentos
das agdes estabelecidas tanto
para as plataformas online (Midias
Sociais, Google, etc), quanto offline
(institucionais e promocionais)
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PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO

Definir Metas e Objetivos de
Comunicagdo e Marketing de acordo
com a linha de Interesse do Publico

7

MONITORAMENTO

Gestdo de resultados de todo

o conteudo veiculado através
de plataformas como Google
Analytics e apps especificos

CONSULTORIA MKT & COM

METODOLOGIA

AGOES
Definig@o de agdes online

e offine que resolvam
as dores do publico

8/

REVISAO

Potencializagdo de agdes
de sucesso e redefinicdes
de rota caso seja necessdrio
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PROJETO

Planejamos o ano da ConnectMax, iniciando
com uma reformulagdo da identidade visual,
um novo posicionamento de mercado, um site
com mais funcionalidades, conteldo de redes
sociais com mais engajamento do publico,
materiais comerciais tanto no ambiente on
quanto offline, roteiro e videos e gerenciamento
de campanhas no Google Ads e Facebook Ads
(Facebook/Instagram). Um novo patamar para a

marca no mercado regional.
OBJETIVOS

4, MAIOR ALCANCE E
~  VISIBILIDADE DE MARCA
b ATRAVES DE NOVA
IDENTIDADE

MAIOR VOLUME DE LEADS
E ACESSOS AO SITE ATRAVES
DO INVESTIMENTO

E AUMENTAR CREDIBILIDADE
é DA MARCA COM O

CONSUMIDOR
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Glass Mosaic.
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PROJETO

Apds 20 anos de sucesso, a marca Glass Mosaic
nos passou um grande desafio: ser ainda mais
relevante juntos aos seus diversos publicos
(arquitetos, designers de interiores, engenheiros,
lojistas, home centers, colaboradores, parceiros

e toda cadeia formadora de opinido da
constru¢cdo). E assim a Vetria com seu trabalho de
consultoria em Marketing e Comunica¢do analisou,
planejou e executou um novo posicionamento de
marca (Inspire-se), interagcdo nas midias socias e
linha de comunicacdo. Perceptiveis nos materiais
como catdlogo, anuncios, materiais de pdv e

eventos como a ExpoRevestir, desde 2017.

ETIVOS
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B
% K VALORIZAGAO DA MARCA DE
FORMA INTERNA E EXTERNA

*

ENVOLVIMENTO E ENGAJAMENTO
DO PUBLICO NOS MEIOS DIGITAIS

DO SETOR DA CONSTRUGAO
(LOJISTAS E HOME CENTERS)

&! NOVOS CLIENTES CONQUISTADOS
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Glass Mosaic.
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A Vetria projetou para a Glass Mosaic, em
comemoragdo aos 20 anos de empresa, um
site robusto, simulando um e-commerce, com
mais de 600 produtos, de pastilhas a pedras
naturais. Detalhes precisos, navegacdo intfuitiva
e ferramentas interativas que proporcionam
uma experiéncia envolvente. Fundamental
para aumentar a autoridade neste mercado
concorrido, sendo fonte de criatividade

e inpiragcdo para clientes, fornecedores,

arquitetos e designes de interiores.
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% % VALORIZAGAO DA MARCA NO
MEIO DIGITAL

* X
BENCHMARK PARA CLIENTES,
FORNECEDORES, ARQUITETOS
L]

E DESIGNES DE INTERIORES

MELHOR EXPOSICAO DOS MAIS
DE 600 PRODUTOS PRESENTES
EM SEU CATALOGO

AMBIENTE
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Evento pioneiro e segmentado da construcdo
a seco, realizado anualmente, indo para

a 69 edicdo. Tem como propdsito reunir a
cadeira produtiva e os formadores de opinido
de todas as dreas da construgdo para gerar
conhecimento, compartilhar ideias e fomentar

negoécios em LSF na América Latina, através

de encontros e palestras.
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CONSOLIDADO COMO O PRINCIPAL
EVENTO DE CONSTRUGAO A SECO
Y NA AMERICA LATINA
P) FOMENTAR CONHECIMENTO DE
- QUALIDADE COM A PRESENCA DAS

MAIORES EMPRESAS E REFERENCIAS
DA CONSTRUGCAO
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PARA RELACIONAMENTO ENTRE
PROFISSIONAIS E EMPRESAS " R@@‘A
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DA MIDIA E DE FORMADORES .
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Colaboramos com a Karter Lubrificantes [
para um endomarketing alinhado ao RH. Do 6‘[ -
i e} 5
jornal interno ao manual de integracdo, cada Vs Pelay 10 aned ae
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detalhe fortalece a comunicac¢do. Datas {v'- -'I: ol {}#j‘ﬁf@ fﬁ?ﬂ&ﬁ?’fm
especiais, workshops e eventos tornaram-se Aol 7 2| corklyfappaeped e o e
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experiéncias enriquecedoras, conectando L - ;a ; i e
i L / B et . CONTE CONGECD SENPET|
colaboradores. Este projeto € mais que R A . Ar’:'
documentos, € promover um ambiente " N

inspirador e vibrante na Karter Lubrificantes.
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|uipamento de Ordem, _
30 Individua arlr;umagao
APRIMORAMOS A DINAMICA : e impeza
DE INFORMAGOES PARA UM
AMBIENTE INTERNO MAIS
EFICIENTE. MANUAL DE,
INTEGRAGCAO
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TRANSFORMAMOS DATAS

ESPECIAIS, WORKSHOPS E

@@W® EVENTOS EM EXPERIENCIAS
ENRIQUECEDORAS.
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Aviso Importante

PROMOVEMOS MAIOR
L ENGAJAMENTO E VISIBILIDADE
& & DE TODA A EQUIPE




DUCKBILL

COOKIES E CAFE
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Na unidade de Sdo José dos Campos da Duckbill
Café & Cookies, redefinimos o padrdo de
comunicagdo nas redes sociais, implementando um
planejamento estratégico. Nosso suporte abrange
todas as agdes internas e promocionais, seguindo um

calenddrio sazonal envolvente. Além disso, orientamos

direcionamentos no ponto de venda, aprimorando "
materiais, atendimento e parcerias com oufras
empresas. Esta colaboracdo vai além do sabor; é

uma experiéncia integrada que posiciona a Duckbill

vooé ganha 1 carimbo.
A cada 6 carimbos

como referéncia em cafés e cookies na regido.

‘ A cada R$40 em compras,
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DUCKBILL
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+ REDEFINIMOS PADROES pspECIAL
ESTETICOS E DE LINGUAGEM . -l s g <
+ DE COMUNICAGAO NAS REDES ) T dab J
SOCIAIS. % L T
¥ ANALISAMOS E IMPULSIONAMOS ‘ i i 1
ﬂ ITENS QUE AUMENTAM O -
. ENGAJAMENTO COM A MARCA.
a IMPULSIONAMOS A PRESENGA A
ONLINE COM FOCO NA JI
F’ EXPERIENCIA DO CLIENTE. mﬂ!ﬂﬂ ﬁ
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e ' CONCEBEMOS E IMPLEMENTAMOS'
. . UM MODELO DE NEGOCIO UNICO. |
' /’/ _ CRIAMOS UMA IDENTIDADE VISUAL

/  QUE REFLETE A ESSENCIA DA
#  MARCA EM M'OGI DAS"CRUZESJ

O_ POSICIONOU AARR.ASOH FiEny
COMO REFERENCIA EM BELEZA
‘ NAREGIAO. 'ty o " iigL
999 'ALINHAMOS Tobos OS PADROES
t4% - VISUAIS E DE ATENDIMENTO.COM O "
i OBJETIVO DE FRANQUEAR A MARCA _.
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ENGENHARIA

DEPOIS

PROJETO Carvalho
A Carvalho & Costa Engenharia passou por & costo

uma emocionante renovacdo de identidade.
Um novo logo e materiais de comunicacdo
foram cuidadosamente criados para refletir
modernidade e profissionalismo, reforcando J SUE
0 compromisso continuo com a exceléncia.

Esta transformagdo visual € mais do que SERVICOS UNIFICADOS
—— DE ENGENHARIA

estética; € uma afirmacdo clara da visdo

progressiva da empresa.

OBJETIVOS

CRIOU UMA IDENTIDADE
VISUAL MODERNA E
DISTINTIVA.

W REFORCOU O PODER
v DO NOVO MOMENTO DA
. EMPRESA NO MERCADO.

4. ESTABELECEU UMA
- >~ BASE SOLIDA PARA O
CRESCIMENTO.
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Na XCont Contabilidade, redefinimos toda a marca,
aplicando o novo branding no escritério e em todas
as interagdes com o cliente. Nosso planejamento
estratégico transcendeu as fronteiras tradicionais,
expondo os lideres da empresa em conteddos
impactantes, desde posts a fransmissées ao vivo.
Essas acdes nas redes catapultaram a empresa para
novos horizontes, impulsionadas pela credibilidade
que a marca agora ostenta. A XCont Contabilidade
ndo é apenas uma contabilidade; € uma narrativa
visual que redefine padrdes e eleva a confian¢ca no
mundo dos negdcios.

OBJETIVOS

REFORMULAMOS COMPLETAMENTE
@ A MARCA, CONSOLIDANDO UMA

NOVA POSICAO E IDENTIDADE

NO MERCADO.

EXPOS O LIDER DA EMPRESA EM
f;\ CONTEUDOS DIVERSIFICADOS

[ NAS REDES.

E AINDA MAIOR AUTORIDADE

‘1 ALCANCOU NOVOS HORIZONTES
/. ) NO MERCADO.
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BEUSINESS

TRIBUTOS X EMPRESA:
COMO CULTIVAR

UMA BOA RELACAO
ENTREAMBOS

Dr. Jefferson

Lemes
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I MS RRQUITETURA
& CONSTRUGAO

PROJETO

Colaboramos com a M9 Arquitetura e
Construcdo na criacdo de uma marca distinta.
Do novo logo & gest@o de redes sociais

e ao dia a dia da Marca, cada passo foi
estrategicamente planejado. A identidade
visual reflete a esséncia do servico, enquanto

a presenca online consolidada destaca a M9
como uma autoridade no setor. Uma renovagdo
que vai além do visual, € a expressdo auténtica

da visdo Unica da M9.

OBJETIVOS

CRIAMOS A MARCA
DESTACANDO OS PILARES DO
TRABALHO DE ARQUITETURA E
CONSTRUGAO.

FORTALECEMOS A PRESENCA
ONLINE COM CONTEUDO
DIVERSO E INSPIRADOR.

POTENCIALIZOU A POSICAO
DA MARCA COMO
AUTORIDADE NO SETOR.
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PROJETO

Planejamos o ano da ConnectMax, iniciando com
uma reformulagdo da identidade visual, um novo
posicionamento de mercado, um site com mais
funcionalidades, conteldo de redes sociais com

mais engajamento do publico, materiais comerciais

tanto no ambiente on quanto offline, roteiro e videos

e gerenciamento de campanhas no Google Ads
e Facebook Ads (Facebook/Instagram). Um novo

patamar para a marca no mercado regional.

OBJETIVOS

OV DA DD D0 BARERD | PECCLURN Lk
ADAAOGA TR0 FLA L, EFTMOR A SUA CAUSAT

ESTABELECEMOS NOVOS
PADROES INTERNOS DESDE
ATENDIMENTO ATE MATERIAIS
INSTITUCIONAIS.

IMPLEMENTAMOS UMA
é LINGUAGEM CONSISTENTE
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NAS REDES SOCIAIS.

Carneiro
& Cardoso
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IMPULSIONAMOS O ALCANCE

DA MARCA E PROPORCIONAMOS
A CONVERSAO EM CONTRATOS
FECHADOS ATRAVES DO
TRABALHO NO AMBIENTE ONLINE.
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TOMAS
AGOSTINHO

ENSINO PARA A VIDA TODA

30 ANOS
DO COLEGIO

PROJETO

Planejamos os 30 anos de escola, com
acgodes especiais tanto no ambiente on
¢ P * UNIDADE 1 -
quanto offline, com mudanc¢as de marca,
selo comemorativo, novas editorias para / EELE?E
as redes sociais, novo planejamento de
comunicagdo visual, roteiro e videos,
além de um novo mascote interagindo
com pais e alunos. Um novo patamar da

marca no mercado.

OBJETIVOS

MAIOR ALCANCE DA MARCA
E TRANSMISSAO DOS VALORES
ATRAVES DA COMUNICAGAO

NOVO PADRAO VISUAL E
MAIOR ENGAJAMENTO COM
A MARCA

REPERCUSSAO ESPONTANEA
DA MIiDIA E UM MARCO
HISTORICO PARA O CLIENTE
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AMDE
MATERIAIS -DE-CONSTRUCAGD #&AAI?SAHRICA - PAPODE
EM NOSSA MEGA RAGUE
LOJA NA CIDADE
TIRADENTES!
AY. SOUTA RAMOSE, 399

PROJETO

A Vetria Consultoria Mkt & Com realizou um trabalho
de construcdo de marca completo para Primavera
Materiais de Constru¢cdo em todas as suas 5 lojas,

n : : i“'q-ﬂ*'l:
tanto no ambiente online, quanto offline, com LRI
agdes voltadas para seguidores nas redes sociais,
- ) i pARA A SUA
mailing de WhatsApp, investimento em Google Ads,
Facebook Ads, relacionamento com parceiros,
clientes ativos, materiais promocionais em datas
sazonais, programacdo de ofertas, implementa¢cdo
de comunicag¢do para vendas delivery, além de

acdes para o publico interno (colaboradores).
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DA EMPRESA
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CONSULTORIA MKT & COM
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+55 11 97104.0117
luis@vetriaconsultoria.com.br
vetriaconsultoria.com.br

® (in) /vetriaconsultoria
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