
MANUAL DE

INTEGRAÇÃO

EPI: Equipamento de 

Proteção Individual

Ordem, 

arrumação 

e limpeza

Observe os EPI’s re
queridos nas áreas fabris:

Óculos de 

segurança

Luvas

Protetor 

auricular

Máscaras

Calçados de 

segurança

Ficha de EPIs

É obrigatório a 

assinatura do 

termo, no ato de 

recebimento, onde 

deve constar data de 

entrega, descrição do 

EPI, CA e assinatura 

do funcionário.

Aviso Importante

“Todo acidente de trabalho deve ser  

imediatamente comunicado  à empresa 

pelo acidentado ou por qualquer pessoa 

que dele tiver conhecimento.”

1

2

3
4

5

6
7

Todas as áreas de trabalho 

devem ser mantidas lim
pas e 

organizadas.

Arrumar todos 
os 

seus 

materiais/ 
ferramentas de 

maneira que, quando precisar, 

seja de fácil localização.

Conserve limpo e organizado 

seu local de trabalho.

Sinalize e avise aos outros 

sobre locais de risc
o.

Mantenha as 
passagens 

desobstruídas, 
permitindo 

a segurança e  circulação de 

pessoas e facilitando ações 

de emergência (rota de fuga).

Respeite fitas de isolamento, 

cartazes, placas e etiquetas 

sobre avisos de segurança.

Obedeça a sinalização.
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Espessura: 15 mm ∙ Tamanho placa: 10 x 30 cm ∙ Peças por caixa: 15 ∙ M
etragem: 0,45 m² ∙ Peso caixa: 19 kg

CARBONE ROCK FACE TGM09

CREMA SAND ROCK FACE TGM10
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B

B
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C

D

INDICADO PARA AS 

SEGUINTES ÁREAS:

ÁREAS SECAS

ÁREAS ÚMIDAS

ÁREAS MOLHADAS

ÁREAS EXTERNAS
A

B
C
D

PRODUTO NATURAL E 

ARTESANAL, SUJEITO 

A VARIAÇÃO DE COR E 

TAMANHO.

CREMA SAND 

ROCK FACE TGM05

CREMA EXTRA 

ROCK FACE TGM06

Espessura: 15 mm ∙ Tamanho placa: 10 x 30 cm ∙ Peças por caixa: 15 ∙ M
etragem: 0,45 m² ∙ Peso caixa: 19 kg

Para todos os 

revestim
entos, montar 

um painel com placas de 

diferentes embalagens 

no chão, assim
 será 

possível comparar 

tonalidades das peças 

antes do assentamento 

harmonizando possíveis 

diferenças.

PROJETO: ESTELA NETTO ARQUITETURA E DESIGN / LOJA: IBIZA ACABAMENTOS / FOTO: MARCOS ANTÔNIO DA SILVA



11

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1016

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1017

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1012

A
I

FÁCIL, 

RÁPIDO 

E PRÁTICO 

DE APLICAR!

202
1

AL1017

INDICADO PARA AS 

SEGUINTES ÁREAS:

ÁREAS SECAS

ÁREAS ÚMIDAS

A
B

A

A

B

B

B

10

L I N H A

CONSULTORIA 
QUE ENTREGA 
DINAMISMO,  

PLANEJAMENTO,
EXECUÇÃO 

& RESULTADO
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Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1016

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1017

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1012

A
I

FÁCIL, 

RÁPIDO 

E PRÁTICO 

DE APLICAR!

202
1

AL1017

INDICADO PARA AS 

SEGUINTES ÁREAS:

ÁREAS SECAS

ÁREAS ÚMIDAS

A
B

A

A

B

B

B
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L I N H A

PESQUISA
Imersão, Mercado, 

Consumo, Concorrência Direta, 
Indireta e Tendências

AÇÕES
Definição de ações online 

e offine que resolvam 
as dores do público

DIAGNÓSTICO
Análise Pontos Fortes, Fracos, 
Oportunidades e Ameaças no 
ambiente interno e mercado

CRONOGRAMA

PLANEJAMENTO
ESTRATÉGICO

Definir Metas e Objetivos de 
Comunicação e Marketing de acordo 
com a linha de Interesse do Público

EXECUÇÃO MONITORAMENTO REVISÃO

1

5

3

7 8

42

6

Gestão de criação e investimentos 
das ações estabelecidas tanto 

para as plataformas online (Mídias 
Sociais, Google, etc), quanto offline 

(institucionais e promocionais) 

Gestão de resultados de todo 
o conteúdo veiculado através 
de plataformas como Google 
Analytics e apps específicos

Distribuir ações em ordem 
de prioridade no espaço 

de 6 meses a 1 ano

Potencialização de ações 
de sucesso e redefinições 

de rota caso seja necessário

METODOLOGIA
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Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1016

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1017

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1012

A
I

FÁCIL, 

RÁPIDO 

E PRÁTICO 

DE APLICAR!

202
1

AL1017

INDICADO PARA AS 

SEGUINTES ÁREAS:

ÁREAS SECAS

ÁREAS ÚMIDAS

A
B

A

A

B

B

B
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L I N H A

CASES



P R O J E T O

Planejamos o ano da ConnectMax, iniciando 

com uma reformulação da identidade visual, 

um novo posicionamento de mercado, um site 

com mais funcionalidades, conteúdo de redes 

sociais com mais engajamento do público, 

materiais comerciais tanto no ambiente on 

quanto offl ine, roteiro e vídeos e gerenciamento 

de campanhas no Google Ads e Facebook Ads 

(Facebook/Instagram). Um novo patamar para a 

marca no mercado regional.

O B J E T I V O S

MAIOR ALCANCE E 
VISIBIL IDADE DE MARCA 
ATRAVÉS DE NOVA 
IDENTIDADE

MAIOR VOLUME DE LEADS 
E ACESSOS AO SITE ATRAVÉS 
DO INVESTIMENTO

AUMENTAR CREDIBIL IDADE 
DA MARCA COM O 
CONSUMIDOR



P R O J E T O

Após 20 anos de sucesso, a marca Glass Mosaic 

nos passou um grande desafio: ser ainda mais 

relevante juntos aos seus diversos públicos 

(arquitetos, designers de interiores, engenheiros, 

loj istas, home centers, colaboradores, parceiros 

e toda cadeia formadora de opinião da 

construção). E assim a Vetr ia com seu trabalho de 

consultoria em Marketing e Comunicação analisou, 

planejou e executou um novo posicionamento de 

marca (Inspire-se), interação nas mídias socias e 

l inha de comunicação. Perceptíveis nos materiais 

como catálogo, anúncios, materiais de pdv e 

eventos como a ExpoRevesti r, desde 2017.

VALORIZAÇÃO DA MARCA DE 
FORMA INTERNA E EXTERNA

ENVOLVIMENTO E ENGAJAMENTO 
DO PÚBLICO NOS MEIOS DIGITAIS

NOVOS CLIENTES CONQUISTADOS 
DO SETOR DA CONSTRUÇÃO 
(LOJISTAS E HOME CENTERS)

O B J E T I V O S

Boutique



P R O J E T O

A Vetr ia projetou para a Glass Mosaic, em 

comemoração aos 20 anos de empresa, um 

site robusto, simulando um e-commerce, com 

mais de 600 produtos, de pasti lhas a pedras 

naturais. Detalhes precisos, navegação intuit iva 

e ferramentas interativas que proporcionam 

uma experiência envolvente. Fundamental 

para aumentar a autoridade neste mercado 

concorr ido, sendo fonte de criatividade 

e inpiração para cl ientes, fornecedores, 

arquitetos e designes de interiores.

VALORIZAÇÃO DA MARCA NO 
MEIO DIGITAL

BENCHMARK PARA CLIENTES, 
FORNECEDORES, ARQUITETOS   
E DESIGNES DE INTERIORES

MELHOR EXPOSIÇÃO DOS MAIS 
DE 600 PRODUTOS PRESENTES 
EM SEU CATÁLOGO

O B J E T I V O S



Evento pioneiro e segmentado da construção 

a seco, realizado anualmente, indo para 

a 6ª edição. Tem como propósito reunir a 

cadeira produtiva e os formadores de opinião 

de todas as áreas da construção para gerar 

conhecimento, compartilhar ideias e fomentar 

negócios em LSF na América Latina, através 

de encontros e palestras.

CONSOLIDADO COMO O PRINCIPAL 
EVENTO DE CONSTRUÇÃO A SECO 
NA AMÉRICA LATINA

FOMENTAR CONHECIMENTO DE 
QUALIDADE COM A PRESENÇA DAS 
MAIORES EMPRESAS E REFERÊNCIAS 
DA CONSTRUÇÃO 

OFERECER AMBIENTE PROPÍCIO 
PARA RELACIONAMENTO ENTRE 
PROFISSIONAIS E EMPRESAS

REPERCUSSÃO ESPONTÂNEA 
DA MÍDIA E DE FORMADORES 
DE OPINIÃO DO SETOR

ve
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#SuaMelhor
Experiência

@congressosteelframe

Poste nas redes 

sociais e marque 

o nosso perfil:

#TuMejorExperiencia

PROGRA
MAÇÃO

2023

Programação

6º CONGRESSO LATAM 

STEEL FRAME & SISTEMAS 

CONSTRUTIVOS

CREDENCIAMENTO 

E ABERTURA EXPO

ABERTURA OFICIAL

PAINEL 1: SOLUÇÕES PARA HABITAÇÃO

PAINEL 2: UMA VISÃO DA CONSTRUÇÃO 

A SECO NA AMÉRICA LATINA

PAINEL 3: WOOD E WOOD FRAME : 

MERCADO E POLÍTICA AMBIENTAL

RECONSTRUÇÃO DO LITORAL DE SP COM 

CONSTRUÇÃO INDUSTRIALIZADA – CASO 

SÃO SEBASTIÃO

José Márcio (Sócio Fundador Tecverde 

Engenharia)

A CONSTRUÇÃO INDUSTRIALIZADA NO CHILE

Marcelo Soto Zenteno (Ministério da Habitação 

e Urbanismo Chefe de Depto. de Tecnologias de 

Construção Governo do Chile)

COMPARATIVO DOS MERCADOS MEXICANO 

E BRASILEIRO DE LSF - DIFERENÇAS E 

SIMILARIDADES

Gilberto Puga e Marcelo Micali (Gerentes de 

Desenvolvimento de Negócios Framecad)

A INTEGRAÇÃO DA INDÚSTRIA COM A 

ARQUITETURA 

Lucas Matias Salvatore (Diretor Idero 

Arquitetura)

SOLUÇÕES PADRONIZADAS E 

SUSTENTÁVEIS, APOIANDO A ACELERAÇÃO 

DA CONSTRUÇÃO A SECO NO BRASIL

Diego Torrente (Diretor de Marketing e Gestão 

de Produtos ETEX - LATAM)

O AVANÇO DO MASS TIMBER NO BRASIL E 

AS INTERFACES COM OUTROS SISTEMAS 

INDUSTRIALIZADOS

Ana Bastos (CEO Urbem)

O AVANÇO DO WOOD FRAME NO URUGUAI 

E SUA POLÍTICA DE COMBATE AO 

AQUECIMENTO GLOBAL

Liber Trindade (Diretor CECATEC)

12H30 A 14H00  | BREAK - ALMOÇO

10H30

11H10

14H00

10H00

09H00

PAINEL 5: INOVAÇÃO, 

TENDÊNCIAS E CONSUMO

CASE: ESPAÇO SMART, PRIMEIRA LOJA 

DE CASAS DO BRASIL - CONSTRUINDO O 

FUTURO EM STEEL FRAMING

Rubens Campos (CEO Espaço Smart)

LIGHT STEEL FRAMING: AS TENDÊNCIAS DO 

FUTURO 

André Rossi (Gerente de Desenvolvimento e 

novos negócios Barbieri)

O FUTURO DA CONSTRUÇÃO E A 

IMPORTÂNCIA DA INDUSTRIALIZAÇÃO PARA 

UM DESENVOLVIMENTO SUSTENTÁVEL

Douglas Meirelles (Gerente de Serviços ao Cliente 

Saint-Gobain)

TENDÊNCIAS E INOVAÇÃO NA CONSTRUÇÃO: 

CONSTRUÇÃO MODULAR E A JORNADA DO 

CLIENTE

Paulo Oliveira (Diretor Executivo Aratau)

16H30 A 17H20  | BREAK - ALMOÇO

19H30 | ENCERRAMENTO

17H20

PAINEL 6: LANÇAMENTO DA NORMA DO 

LIGHT WOOD FRAME: PRÓXIMOS PASSOS 

PARA A CONSOLIDAÇÃO DO SISTEMA 

CONSTRUTIVO NO MERCADO NACIONAL

Eng.º Civil Euclesio M. Finatti -Ass. 

Parlamentar e Empresarial da 

presidência do Crea-PR

Eng.º Civil Guilherme C. Stamato - Diretor 

Stamade - Projetos e Consultoria em Madeira

Eng.º Civil Luiz Felipe G. Elias - Fundador e 

Diretor Structo e Pinácea

Prof. André Arthur Moreira - Diretor 

Escola Mundo do Frame

18H40

19 de Outubro

LANÇAMENTO DO LIVRO

A HISTÓRIA DO DRYWALL NO BRASIL 

E SEUS SISTEMAS CONSTRUTIVOS

RODA DE MULHERES

16H30 ÀS 18H00

WORKSHOP
STRUCTO: WOOD FRAME - UM SISTEMA 

CONSTRUTIVO PARA O BRASIL

16H00 ÀS 18H00

Marilucy Rodrigues - MasterWall

Elisa Rosenthal - Instituto Mulheres do Imobiliário

Pricila Correali - UPSEC

Andrea Vargas - Ella en Obra

Luciana Oliveira - IPT

Renata Mascarenhas - Portal Arqweb

Elaine Rodrigues - Dir. Comercial da Âncora

Arq. Pedro V. Moreira - Diretor de 

Engenharia Tecverde

Eng.º Civil Guilherme C. Stamato - Diretor 

Stamade - Projetos e Consultoria em Madeira

Eng.º Civil Luiz Felipe G. Elias - Fundador e 

Diretor Structo e Pinácea

Prof. André Arthur Moreira -Diretor 

Escola Mundo do Frame

14H40

PAINEL 4: SUSTENTABILIDADE:                                

O PLANETA E NOVOS CAMINHOS

PLANETA TERRA: LOTAÇÃO ESGOTADA

Sônia Bridi (Jornalista)

WATERSTUDIO:  ARQUITETURA FLUTUANTE

Koen Olthuis (Fundador WaterStudio.NL)

WATERSTUDIO:  SOLUÇÕES FLUTUANTES 

PARA HABITAÇÃO SOCIAL

Anna Vendemia (Arquiteta Líder Inteligência 

Artifi cial WaterStudio.NL)

Carlos Roberto De Luca

TECNOLOGIAS DIGITAIS

ESPAÇO COLABORATIVO

INTELIGÊNCIA MULTICONSTRUTIVA

10H00 ÀS 19H30

TECNOLOGIAS DIGITAIS

ESPAÇO COLABORATIVO

INTELIGÊNCIA MULTICONSTRUTIVA

PATROCÍNIO

APOIO

Associação 

Brasileira para a

Qualidade Acústica 

Conselho Regional de Engenharia e Agronomia

do Estado de São Paulo

Versão COLOR

Versão PB

Versão NEGATIVO

REALIZAÇÃO

EVENTO

PARCEIRO

LEILA
BRITO
ENGENHEIR

A

CLUBE
CONSTRU

ÇÃO

CIVIL

DA

CONSTRUCTIVAS
MUJERES

ENCONST
RUCCIÓN

sistema

kits elétricos e hidráulicos

INOVAÇÃO EM CONCEITO

16H15

14H30 ÀS 15H30

ESPAÇO ÂNCORA

FIXANDO CONCEITOS: 

A TRANSFORMAÇÃO DOS 

FIXADORES DIANTE DA EVOLUÇÃO 

DOS SISTEMAS CONSTRUTIVOS 

INDUSTRIALIZADOS

Haroldo Izareli - Gerente de Produto - Âncora Group

Roberto Paolillo Monay - CEO Frame Tech 

Consultoria Sistemas Construtivos OffSite 

Gilberto de Freitas Diretor - ITIE  Instituto Tecnologias 

Industrialização das Edificações 

Roger Timm - Diretor Técnico CenterSteel - 

Inteligência em Light Steel Frame

- Introdução ao sistema EPS

- Quais as Características do sistema, 

suas Vantagens e desvantagens, 

Normas e Mão de obra

- O Planejamento da obra

- Projetos, Levantamento de custo, 

Cronograma de obra

- A Execução

- Passo a passo para executar uma obra de EPS

MINI CURSO
CONSTRUINDO COM EPS

17H30 ÀS 19H30

Arq. Bruna Cato - Dama do EPS

6º EXPO SISTEMAS 

CONSTRUTIVOS

INDUSTRIALIZADOS

VISITAÇÃO ABERTA 

AOS ESTANDES 

P R O J E T O

O B J E T I V O S



P R O J E T O

Colaboramos com a Karter Lubrif icantes 

para um endomarketing alinhado ao RH. Do 

jornal interno ao manual de integração, cada 

detalhe fortalece a comunicação. Datas 

especiais, workshops e eventos tornaram-se 

experiências enriquecedoras, conectando 

colaboradores. Este projeto é mais que 

documentos, é promover um ambiente 

inspirador e vibrante na Karter Lubrif icantes.

O B J E T I V O S

APRIMORAMOS A DINÂMICA 
DE INFORMAÇÕES PARA UM 
AMBIENTE INTERNO MAIS 
EFICIENTE.

TRANSFORMAMOS DATAS 
ESPECIAIS,  WORKSHOPS E 
EVENTOS EM EXPERIÊNCIAS 
ENRIQUECEDORAS.

PROMOVEMOS MAIOR 
ENGAJAMENTO E VISIBIL IDADE 
DE TODA A EQUIPE

EPI: Equipamento de 
Proteção Individual

Ordem, 
arrumação 
e limpezaObserve os EPI’s requeridos nas áreas fabris:

Lembre-se o uso de EPI é para sua segurança.

Óculos de 
segurança

Luvas

Protetor 
auricular

Máscaras

Calçados de 
segurança

Ficha de EPIs
É obrigatório a 
assinatura do 

termo, no ato de 
recebimento, onde 

deve constar data de 
entrega, descrição do 
EPI, CA e assinatura 

do funcionário.

Aviso Importante
“Todo acidente de trabalho deve ser  
imediatamente comunicado  à empresa 
pelo acidentado ou por qualquer pessoa 
que dele tiver conhecimento.”

1

2

3
4

5

6
7

Todas as áreas de trabalho 

devem ser mantidas limpas e 

organizadas.

Arrumar todos os seus 

materiais/ ferramentas de 

maneira que, quando precisar, 

seja de fácil localização.

Conserve limpo e organizado 

seu local de trabalho.

Sinalize e avise aos outros 

sobre locais de risco.

Mantenha as passagens 

desobstruídas, permitindo 

a segurança e  circulação de 

pessoas e facilitando ações 

de emergência (rota de fuga).

Respeite fitas de isolamento, 

cartazes, placas e etiquetas 

sobre avisos de segurança.

Obedeça a sinalização.

5S

MANUAL DE 
INTEGRAÇÃO



P R O J E T O

Na unidade de São José dos Campos da Duckbil l 

Café & Cookies, redefinimos o padrão de 

comunicação nas redes sociais, implementando um 

planejamento estratégico. Nosso suporte abrange 

todas as ações internas e promocionais, seguindo um 

calendário sazonal envolvente. Além disso, orientamos 

direcionamentos no ponto de venda, aprimorando 

materiais, atendimento e parcerias com outras 

empresas. Esta colaboração vai além do sabor; é 

uma experiência integrada que posiciona a Duckbil l 

como referência em cafés e cookies na região.

O B J E T I V O S

REDEFINIMOS PADRÕES 
ESTÉTICOS E DE LINGUAGEM 
DE COMUNICAÇÃO NAS REDES 
SOCIAIS.

ANALISAMOS E IMPULSIONAMOS 
ITENS QUE AUMENTAM O 
ENGAJAMENTO COM A MARCA.

IMPULSIONAMOS A PRESENÇA 
ONLINE COM FOCO NA 
EXPERIÊNCIA DO CLIENTE.

A cada R$40 em compras,
você ganha 1 carimbo.
A cada 6 carimbos            
você ganha um          
presente DuckBill!

Cookie
Clássico ou 

Especial

Pelúcia 
do Bill P

Frappubill
Tradicional M

presente DuckBill!

 em compras,

Cookie
Frappubill
Tradicional M Especial

Pelúcia 
do Bill PPromoção válida apenas na Unidade Centro · SJC-SP

jOgO Billdo
Chame a Duck 
no WhatsApp:
12 99752-5701CaRtÃOCaRtÃO

Fidelidade
Centro · SJC-SP

Chame a Duck 
no WhatsApp:
12 99752-5701
Chame a Duck 
no WhatsApp:
12 99752-5701

R. Euclídes Miragaia, 145 

Centro · São José 

dos Campos - SP

@ duckbill.centrosjc



Siga nossas Redes Sociais:             arrasoh.nailbar

de NOVEMBRO

A23 25
C O N F I R A  A S  O F E R T A S > > >

P R O J E T O

Da concepção do modelo de negócio ao nome, 

branding e planejamento estratégico, cada 

aspecto da ArrasOh Nail Bar foi meticulosamente 

criado em parceria conosco. Os materiais de 

PDV, apresentações e cardápios refletem a 

essência única da marca, enquanto a gestão de 

redes sociais e tráfego pago impulsionam sua 

presença online. Este projeto não é apenas uma 

transformação visual; é a concretização de uma 

visão, posicionando a ArrasOh como referência 

no universo de beleza e bem-estar.

O B J E T I V O S

CONCEBEMOS E IMPLEMENTAMOS 
UM MODELO DE NEGÓCIO ÚNICO.

CRIAMOS UMA IDENTIDADE VISUAL 
QUE REFLETE A ESSÊNCIA DA 
MARCA EM MOGI DAS CRUZES.

POSICIONOU A ARRASOH 
COMO REFERÊNCIA EM BELEZA 
NA REGIÃO.

ALINHAMOS TODOS OS PADRÕES 
VISUAIS E DE ATENDIMENTO COM O 
OBJETIVO DE FRANQUEAR A MARCA.



P R O J E T O

A Carvalho & Costa Engenharia passou por 

uma emocionante renovação de identidade. 

Um novo logo e materiais de comunicação 

foram cuidadosamente criados para refletir 

modernidade e profissionalismo, reforçando 

o compromisso contínuo com a excelência. 

Esta transformação visual é mais do que 

estética; é uma afirmação clara da visão 

progressiva da empresa.

O B J E T I V O S

CRIOU UMA IDENTIDADE 
VISUAL MODERNA E 
DISTINTIVA.

REFORÇOU O PODER 
DO NOVO MOMENTO DA 
EMPRESA NO MERCADO.

ESTABELECEU UMA 
BASE SÓLIDA PARA O 
CRESCIMENTO.

A N T E S

D E P O I S

WHATSAPP

TELEFONE

APRESENTAÇÃO

INSTITUCIONAL

E-MAIL

SITE

ENDEREÇO

CLIQUE EM UM ÍCONE PARA INTERAGIR

FACEBOOK

INSTAGRAM

Alessandro 

Costa
C O O R D E N A D O R  D E  P R O J E T O S

Av. Pref. Carlos Ferreira Lopes, 703 

4º Andar · Sala 410 · Vila Mogilar

Mogi das Cruzes - SP

LINKEDIN



P R O J E T O

Na XCont Contabil idade, redefinimos toda a marca, 

aplicando o novo branding no escritório e em todas 

as interações com o cliente. Nosso planejamento 

estratégico transcendeu as fronteiras tradicionais, 

expondo os l íderes da empresa em conteúdos 

impactantes, desde posts a transmissões ao vivo. 

Essas ações nas redes catapultaram a empresa para 

novos horizontes, impulsionadas pela credibil idade 

que a marca agora ostenta. A XCont Contabil idade 

não é apenas uma contabil idade; é uma narrativa 

visual que redefine padrões e eleva a confiança no 

mundo dos negócios.

O B J E T I V O S

REFORMULAMOS COMPLETAMENTE 
A MARCA, CONSOLIDANDO UMA 
NOVA POSIÇÃO E IDENTIDADE  
NO MERCADO.

EXPÔS O LÍDER DA EMPRESA EM 
CONTEÚDOS DIVERSIFICADOS  
NAS REDES.

ALCANÇOU NOVOS HORIZONTES  
E AINDA MAIOR AUTORIDADE    
NO MERCADO.

A N T E S

D E P O I S



P R O J E T O

Colaboramos com a M9 Arquitetura e 

Construção na criação de uma marca distinta. 

Do novo logo à gestão de redes sociais 

e ao dia a dia da Marca, cada passo foi 

estrategicamente planejado. A identidade 

visual reflete a essência do serviço, enquanto 

a presença online consolidada destaca a M9 

como uma autoridade no setor. Uma renovação 

que vai além do visual, é a expressão autêntica 

da visão única da M9.

O B J E T I V O S

CRIAMOS A MARCA 
DESTACANDO OS PILARES DO 
TRABALHO DE ARQUITETURA E 
CONSTRUÇÃO.

FORTALECEMOS A PRESENÇA 
ONLINE COM CONTEÚDO 
DIVERSO E INSPIRADOR.

POTENCIALIZOU A POSIÇÃO 
DA MARCA COMO 
AUTORIDADE NO SETOR.



P R O J E T O

Planejamos o ano da ConnectMax, iniciando com 

uma reformulação da identidade visual, um novo 

posicionamento de mercado, um site com mais 

funcionalidades, conteúdo de redes sociais com 

mais engajamento do público, materiais comerciais 

tanto no ambiente on quanto offl ine, roteiro e vídeos 

e gerenciamento de campanhas no Google Ads 

e Facebook Ads (Facebook/Instagram). Um novo 

patamar para a marca no mercado regional.

O B J E T I V O S

ESTABELECEMOS NOVOS 
PADRÕES INTERNOS DESDE 
ATENDIMENTO ATÉ MATERIAIS 
INSTITUCIONAIS.

IMPLEMENTAMOS UMA 
LINGUAGEM CONSISTENTE      
NAS REDES SOCIAIS.

IMPULSIONAMOS O ALCANCE   
DA MARCA E PROPORCIONAMOS 
A CONVERSÃO EM CONTRATOS 
FECHADOS ATRAVÉS DO 
TRABALHO NO AMBIENTE ONLINE.

#CCANews

Juntos na 
sua causa

     11 99998.6769                    carneiroecardosoadvs            carneiro-cardoso-advogados            carneiroecardosoadvogados.com.br



P R O J E T O

3 0  A N O S 
D O  C O L É G I O

Planejamos os 30 anos de escola, com 

ações especiais  tanto no ambiente on 

quanto of f l ine, com mudanças de marca, 

selo comemorat ivo, novas edi tor ias para 

as redes sociais,  novo planejamento de 

comunicação v isual,  rote i ro e v ídeos, 

a lém de um novo mascote interagindo 

com pais e alunos.  Um novo patamar da 

marca no mercado.

O B J E T I V O S

MAIOR ALCANCE DA MARCA 
E TRANSMISSÃO DOS VALORES 
ATRAVÉS DA COMUNICAÇÃO

NOVO PADRÃO VISUAL E 
MAIOR ENGAJAMENTO COM 
A MARCA

REPERCUSSÃO ESPONTÂNEA 
DA MÍDIA E UM MARCO 
HISTÓRICO PARA O CLIENTE



P R O J E T O

A Vetria Consultoria Mkt & Com realizou um trabalho 

de construção de marca completo para Primavera 

Materiais de Construção em todas as suas 5 lojas, 

tanto no ambiente online, quanto offl ine, com 

ações voltadas para seguidores nas redes sociais, 

mailing de WhatsApp, investimento em Google Ads, 

Facebook Ads, relacionamento com parceiros, 

clientes ativos, materiais promocionais em datas 

sazonais, programação de ofertas, implementação 

de comunicação para vendas deliver y, além de 

ações para o público interno (colaboradores).

O B J E T I V O S

MAIOR INVESTIMENTO, FLUXO DE 
COMUNICAÇÃO E FREQUÊNCIA, 
IDEAL DENTRO DO SEGMENTO 
DA EMPRESA

EXPANSÃO DE CANAL DE VENDAS 
E RELACIONAMENTO ATRAVÉS 
DAS MÍDIAS SOCIAIS

CONSOLIDAÇÃO DE 
RELACIONAMENTO SAUDÁVEL 
COM PÚBLICO INTERNO
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Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1016

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1017

Tamanho placa: 30 x 30 cm 

Espessura: 3 mm ∙ Placas caixa: 15

Metragem: 1,35 m² ∙ Peso caixa: 5,3 kg

AL1012

A
I

FÁCIL, 

RÁPIDO 

E PRÁTICO 

DE APLICAR!

202
1

AL1017

INDICADO PARA AS 

SEGUINTES ÁREAS:

ÁREAS SECAS

ÁREAS ÚMIDAS

A
B

A

A

B

B

B

10

L I N H A

MARCAS

12#IDENTIDADEVISUAL 

VE
RS

Õ
ES



M Í D I A K I T 2 0 2 4

Sua Experiência

congressosteelframe · congressosteelframe.com.br

Congresso LATAM

& Construção
Industrializada

Steel Framee2524 Outubro2024

MANUAL DE 
INTEGRAÇÃO

EPI: Equipamento de 
Proteção Individual

Ordem, 
arrumação 
e limpezaObserve os EPI’s requeridos nas áreas fabris:

Lembre-se o uso de EPI é para sua segurança.

Óculos de 
segurança

Luvas

Protetor 
auricular

Máscaras

Calçados de 
segurança

Ficha de EPIs
É obrigatório a 
assinatura do 

termo, no ato de 
recebimento, onde 

deve constar data de 
entrega, descrição do 
EPI, CA e assinatura 

do funcionário.

Aviso Importante
“Todo acidente de trabalho deve ser  
imediatamente comunicado  à empresa 
pelo acidentado ou por qualquer pessoa 
que dele tiver conhecimento.”

1

2

3
4

5

6
7

Todas as áreas de trabalho 

devem ser mantidas limpas e 

organizadas.

Arrumar todos os seus 

materiais/ ferramentas de 

maneira que, quando precisar, 

seja de fácil localização.

Conserve limpo e organizado 

seu local de trabalho.

Sinalize e avise aos outros 

sobre locais de risco.

Mantenha as passagens 

desobstruídas, permitindo 

a segurança e  circulação de 

pessoas e facilitando ações 

de emergência (rota de fuga).

Respeite fitas de isolamento, 

cartazes, placas e etiquetas 

sobre avisos de segurança.

Obedeça a sinalização.

5S

T G M 0 6

STONE
Boutique

SAARA ROCK FACE TGM07 TERRACOTA ROCK FACE TGM08

Espessura: 15 mm ∙ Tamanho placa: 10 x 30 cm ∙ Peças por caixa: 15 ∙ Metragem: 0,45 m² ∙ Peso caixa: 19 kg

CARBONE ROCK FACE TGM09 CREMA SAND ROCK FACE TGM10

06 07

A

A

BB
B

C

D

INDICADO PARA AS 
SEGUINTES ÁREAS:

ÁREAS SECAS

ÁREAS ÚMIDAS

ÁREAS MOLHADAS

ÁREAS EXTERNAS

A

B
C
D

PRODUTO NATURAL E 
ARTESANAL, SUJEITO 
A VARIAÇÃO DE COR E 
TAMANHO.

CREMA SAND 
ROCK FACE TGM05

CREMA EXTRA 
ROCK FACE TGM06

Espessura: 15 mm ∙ Tamanho placa: 10 x 30 cm ∙ Peças por caixa: 15 ∙ Metragem: 0,45 m² ∙ Peso caixa: 19 kg

Para todos os 
revestimentos, montar 

um painel com placas de 
diferentes embalagens 

no chão, assim será 
possível comparar 

tonalidades das peças 
antes do assentamento 
harmonizando possíveis 

diferenças.

PROJETO: ESTELA NETTO ARQUITETURA E DESIGN / LOJA: IBIZA ACABAMENTOS / FOTO: MARCOS ANTÔNIO DA SILVA

 CONQUISTE!



+55 11  97104.0117

lu is@vetr iaconsultor ia.com.br

vetr iaconsultor ia.com.br

             /vetr iaconsultor ia

MANUAL DE

INTEGRAÇÃO

EPI: Equipamento de 

Proteção Individual

Ordem, 

arrumação 

e limpeza

Observe os EPI’s re
queridos nas áreas fabris:

Óculos de 

segurança

Luvas

Protetor 

auricular

Máscaras

Calçados de 

segurança

Ficha de EPIs

É obrigatório a 

assinatura do 

termo, no ato de 

recebimento, onde 

deve constar data de 

entrega, descrição do 

EPI, CA e assinatura 

do funcionário.

Aviso Importante

“Todo acidente de trabalho deve ser  

imediatamente comunicado  à empresa 

pelo acidentado ou por qualquer pessoa 

que dele tiver conhecimento.”

1

2

3
4

5

6
7

Todas as áreas de trabalho 

devem ser mantidas lim
pas e 

organizadas.

Arrumar todos 
os 

seus 

materiais/ 
ferramentas de 

maneira que, quando precisar, 

seja de fácil localização.

Conserve limpo e organizado 

seu local de trabalho.

Sinalize e avise aos outros 

sobre locais de risc
o.

Mantenha as 
passagens 

desobstruídas, 
permitindo 

a segurança e  circulação de 

pessoas e facilitando ações 

de emergência (rota de fuga).

Respeite fitas de isolamento, 

cartazes, placas e etiquetas 

sobre avisos de segurança.

Obedeça a sinalização.

5S

T G M 0 6

STO
NE Boutique

Espessura: 15 mm ∙ Tamanho placa: 10 x 30 cm ∙ Peças por caixa: 15 ∙ M
etragem: 0,45 m² ∙ Peso caixa: 19 kg

CARBONE ROCK FACE TGM09

CREMA SAND ROCK FACE TGM10

06

07

A

A

B

B

B

C

D

INDICADO PARA AS 

SEGUINTES ÁREAS:

ÁREAS SECAS

ÁREAS ÚMIDAS

ÁREAS MOLHADAS

ÁREAS EXTERNAS
A

B
C
D

PRODUTO NATURAL E 

ARTESANAL, SUJEITO 

A VARIAÇÃO DE COR E 

TAMANHO.

CREMA SAND 

ROCK FACE TGM05

CREMA EXTRA 

ROCK FACE TGM06

Espessura: 15 mm ∙ Tamanho placa: 10 x 30 cm ∙ Peças por caixa: 15 ∙ M
etragem: 0,45 m² ∙ Peso caixa: 19 kg

Para todos os 

revestim
entos, montar 

um painel com placas de 

diferentes embalagens 

no chão, assim
 será 

possível comparar 

tonalidades das peças 

antes do assentamento 

harmonizando possíveis 

diferenças.

PROJETO: ESTELA NETTO ARQUITETURA E DESIGN / LOJA: IBIZA ACABAMENTOS / FOTO: MARCOS ANTÔNIO DA SILVA


